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ОБЩАЯ ХАРАКТЕРИСТИКА РАБОТЫ 

Актуальность темы исследования. Необходимость разработки 
инструментария экономических исследований процессов формирования 
и развития локальных рынков в регионе аргументирована совокупно-
стью взаимосвязанных обстоятельств. 

Во-первых, в результате глобальной интеграции хозяйственных 
отношений в совокупности с процессами региональной дифференциа-
ции выделяется множество видов локальных рынков разного уровня 
развития и характера обращающихся па них товаров. Это принципиаль-
но важно, прежде всего, для развития локальных рынков в регионах 
России, которые ориентированы на удовлетворение общественных по-
требностей в товарах первой необходимости, составляющих основу 
расходов населения. 

Во-вторых, формирование и развитие локальных рынков в терри-
ториальном разрезе происходет с разной степенью интенсивности. Не-
одинаковый уровень социально-экономического развития субъектов 
Федерации предопределяет специфику проблем функцион1фовапия и 
разветия локальных рынков на конкретных территориях. Поэтому ис-
следование тенденций, условий формирования и развития локальных 
рынков па конкретной территории, а также факторов, оказывающих 
влияние на эти процессы, имеет важное практическое значение. 

В-третьих, для сельских поселений и малых городов позитивные 
тенденции развития локальных рынков в регионе очень важны, по-
скольку именно локальные рынки различного вида определяют характер 
и объемы распределения ресурсов, имеющихся на территории. 

В-четвертых, развитие локальных рынков требует разработки научно-
обоснованных методапс исследования устойчтаоети локального рьшка к 
появлешпо новых игроков, позволяющих объект1шно учрггывать сложив-
шиеся условия хозяйствовашш и изменение рыночной конъюнктуры, а 
также обосновать органам репюнальной власти приняше решений о пре-
доставлении новым агентам рьшка различных преференций. 

В связи с этим объективной необходимостью как в научном, так и 
в теоретическом плане является совершенствование инструментария 
экономических исследований процессов формирования и развития ло-
кальных рынков в регионе. Все вышесказанное и послужило побуди-
тельным мотивом для выбора темы диссертационной работы, которая, 
как нам представляется, является актуальной. 

Степень разработанности проблемы. Исследованию проблем 
формирования и развития локальных рынков с позиций различных под-
ходов посвящены труды зарубежных и отечественных ученых: 

- с позиции экономико-географического подхода - труды Андри-
кополоу Е., Блейкли Э., Клавала П., Маданипура А., Мурдоча Д., Ойка-
на Г., Портера М., Сиеберта X., Хулла А., Хеали П., а также Валового 



Д.В., Демьяненко А.Н., Иванова Е.В., Ильиной З.М., Колесова В.П., 
Панкиной А.Ф., Новоселова A.C., Поддубного A.B., Петрова М.Н., Сте-
панова М.В. и других; 

- с позиции продуктового подхода - в трудах Дудовой Х.Х., До-
роховой Ю.В., Кондратовича Д.Л., Полянских Т.А., Продолятченко 
П.А., Федько В.П., Федько Н.Г., Шалопановой О.И.и других; 

- на основе синтеза экономико-географического и продуктового 
подходов - в работах Абрамовой Е.А., Ермолаевой Т.Е., Пельмене-
вой A.A., Редькина С.Ю., Сатапкиной Е.В., Ситниковой Б.А.и других. 

Вопросы исследования факторов, способствующих консервации 
границ локального рынка, описаны такими авторами, как Бойцов A.C., 
Борисов О.Г., Бородин К.Г., Нисанов Г.Б., Нисанов Р.Г.,Савченко Е.С., 
Селиверстов A.B., Ушаков Д.В.Изучение факторов трансформации гра-
ниц локального рынка отражены в работах Зилонова А.Б., Кулешова 
А.Б., Новикова A.B. и других. 

Несмотря на многогранность работ в сфере формирования и разви-
тия локальных рынков в регионе, остается нерешенным ряд теоретиче-
ских и методических проблем. Так, до сих пор нет устоявшейся терми-
нологии и классификации локальных рынков, позволяющих идентифи-
цировать их для оценки экономической целесообразности создания но-
вых агентов рынка или предоставления им льгот и преференций. Кроме 
того, отсутствуют методики исследования экономической целесообраз-
ности вхождения нового предприятия на локальный рынок, влияния 
данного процесса на других агентов, а также на устойчивость данного 
рынка. В связи с этим разработка научных и практических рекоменда-
ций в данной сфере имеет важное прикладное значение как для эконо-
мики регионов, так и для национальной экономики в целом. 

Таким образом, дискуссионность проблематики, недостаточная 
разработанность теоретических и методических подходов к экономиче-
ским исследованиям процессов формирования и развития локальных 
рынков в регионе, актуальность поставленных проблем обусловили вы-
бор темы исследования, постановку ее цели и формулирование задач. 

Цель диссертационной работы заключается в разработке инстру-
ментального обеспечения формирования и развития локальных рынков 
в регионе и соответствующих рекомендаций по его применению. 

Достижение данной цели предполагает постановку следующих задач: 
- уточнить сущность локального рьшка как формы пространст-

венной организации региональной экономики; 
- исследовать виды локальных рынков и расширить их класси-

фикацию; 
- выявить основные условия возникновения локального рынка, а 

также ключевые детерминанты его развития в регионе; 



- разработать методический аппарат оценки устойчивости ло-
кального рынка при выходе па него нового предприятия; 

- предложить методический аппарат определения экономической 
целесообразности формирования нового локального рынка в регионе. 

Объектом исследовання являются локальные рынки региона. 
Предмет нсследования - методический аппарат исследования и ор-

гапизациопно-управленческие решения, составляющие инструментальное 
обеспечение формирования и развития локального рынка в регионе. 

Содержание диссертационного нсследования соответствует 
пункту 3. Региональная экономика (3.1. Развитие теории пространст-
венной и региональной экономики; методы и инструментарий про-
странственных экономических исследований; 3.7. Локальные рынки, их 
формирование, функционирование и взаимодействие; межрегиональная 
торговля) специальности 08.00.05 - Экономика и управление народным 
хозяйством Паспорта специальностей ВАК РФ. 

Теоретическая и методологическая основа исследования. Тео-
ретическую основу диссертации составили теории региорюпьной эконо-
мики; концептуальные положения, представленные в фундаментальных 
научных трудах отечественных и зарубежных ученых, специализирую-
щихся на проблемах формирования и р а з в т и я локальных рынков. 

Методологической основой диссертации явились: системный ана-
лиз и синтез, законы формальной и диалектической логики, выявление 
причинно-следственных связей, индукция и дедукция. Поставленные в 
диссертации цель и задачи решены на базе системного, логического, 
эволюционного подходов и общеэкономического анализа. При обработ-
ке фактического материала использовались такие исследовательские 
методы, как диалектический, системно-функциональный, логический, 
наушых обобщений, сравнительно-исторический, проблемно-
хронологаческий, статистический анализ, сравнительный анализы, при-
менение которых позволило обеспечить обоснованность проведенного 
анализа, теоретических выводов и разработанных предложений. 

Информационной базой исследования, обеспечения доказатель-
ности положений, выносимых на защиту, достоверности выводов и ре-
комендаций являются труды отечественных и зарубежных ученых, ма-
териалы Росстата, Минэкономразв1ши РФ, Минрегионразвития РФ. 

Научная новизна диссертационной работы состоит в совершен-
ствовании методического инструментария исследования процессов 
формирования и развития локальных рынков в регионе, заключающем-
ся в дополнении теоретических положений, касающихся определения 
их типов и условий формирования, а также в разработке соответствую-
щих рекомендаций по оценке экономической целесообразности созда-
ния нового предприятия на существующем локальном рынке и нового 
локального рынка. 



1. Уточнено понятие локального рынка как формы пространствен-
ной организации экономики региона, обособившейся внутри региональ-
ного рынка товаров и услуг, обладающей собственной уникальной 
структурой доходов и расходов населения и характеризующейся макси-
мальной приближенностью продавца к покупателю, а также множест-
венностью и длительностью их отношений. 

2. Предложена многокритериальная классификация локальных рын-
ков, создающая предпосылки для форлшрования методического аппарата 
экономических исследований на локальных рынках: по товарному при-
знаку (локальные рынки товаров повседневного спроса, товаров предва-
рительного выбора, товаров особого спроса, товаров пассивного спроса); 
по потенциалу локализации (рынки, ограниченные в локализации; искус-
ственно ограничены в локализации; условно ограниченные в локализа-
ции); по территориальному признаку (локальные рынки: расположенные 
в рамках территорий части муниципального образования; расположенные 
в границах одного муниципального образования; расположенные на тер-
ритории нескольких му1шципалып.1х образований). 

3. Выявлены основные условия возникновения локального рынка 
(наличие потребности в товарах и услугах определенного вида па тер-
ритории определенного города, района или их части; достаточность ем-
кости локального рынка для экономически эффективного функцио1ш-
рования хотя бы одной бизнес-единицы, специализирующейся на реали-
зации товаров или услуг определенных видов; близость продавца к по-
купателю; выгод1Юсть покупки единичных товаров или услуг внутри 
локального рынка; оправданность с экономической точки зрения покуп-
ки единичных товаров или услуг внутри локального рынка) и ключевые 
детерминанты их развития (уровень жизни населения терртории; хо-
зяйственная специализация репюна; геополитическое положение ре-
гиона; социально-экономическое положение региона; емкость регио-
нального рынка; уровень развития конкуренции; традиции производства 
и потребления; межрегиональные связи; экономические риски и т.д.), 
формирующих теоретическую основу для разработки методического 
аппарата его исследования. 

4. Разработан методический аппарат исследования устойчтости 
локального рьшка к появлению нового трока , включающий: 1) методик}' 
исследования устойчивости локального рынка (отличительной 
особенностью которой является комплексный учет структуры доходов и 
расходов населения, результатов исследования предпочтений населения, 
планируемых экономических показателей нового предприятия и 
фактических данных для существующих субъектов локального рынка); 2) 
алгоритм принятия решений о целесообразности выхода нового 
предприятия на существующий локальный рынок как со стороны 
предпринимателя, так и со стороны региональных и мушщипальных 
органов власти. 



5. Предложен методический аппарат для исследования эконо-
мической целесообразности формировшшя нового локального рьшка в 
регионе, содержащий: 1) методику оценки экономической целесооб-
разности формирования нового локального рьппса, основанную на 
сопоставлении достаточного объема вьфучки предприятия, платфугощего 
выйти на новый локалышй рьшок, с величиной возмож1Юго объема 
выручки предприятия на новом локалыюм рьшке; 2)алгоритм принятия 
решений о целесообразности создшшя нового локального рьгака, 
позволяющий предпринимателю оценить возможные последствия выхода 
на такой рынок, а органам региональной и муниципальной власти -
обосновать принятие решешш о предоставлении тювому предприятию 
налоговых льгот, преферищий, других форм государственной поддержки. 

Теоретическая значимость диссертации состоит в том, что полу-
ченные результаты развивают положения региональной экономики, до-
полняют ее теоретический и методологический аппарат, создают пред-
посылки исследования теоретико-методологических основ формирова-
ния, функционирования и развития локальных рынков в регионе. 

Представленные выводы и авторский подход к исследованию эко-
номической целесообразности создания нового предприятия на локаль-
ном рынке позволяют расширить научный инструментарий для решения 
задач повышения эффективности функционирования экономики регио-
на в современных условиях хозяйствования. 

Теоретические выводы, полученные в исследовании, могут быть 
реализованы при разработке учебных материалов по исследуемой про-
блематике н в преподавании курсов экономических дисциплин в выс-
ших учебных заведениях. 

Праю-ическая значимость диссертации состоит в том, что выво-
ды и рекомендации могут быгь использованы в деятельности федераль-
ных и региональных органов власти, а также администраций муници-
пальных образований: 

- многокритериальная классифгасация локальных рынков может 
быть рекомендована органам власти при разработке стратегий их развития; 

- методический аппарат исследования устойчивости локального 
рынка к появлению нового игрока, а также исследования целесообраз-
ности формирования нового локального рьшка в регионе могут быть 
использованы региональными органами власти в качестве методической 
основы при проведении мероприятий по совершенствованию политики 
регулирования локальных рынков, а также для принятия решения о пре-
доставлении новым предприятиям рынка различных видов льгот и пре-
ференций; 

- элементы методического аппарата исследования устойчивости 
локального рынка могут быть использованы в практической деятельно-



стн торговых сетей, отдельных предприятий при определении экономи-
ческой целесообразности их выхода на новые рынки. 

Апробация работы. Основные положения и выводы диссертаци-
онной работы докладывались на заседаниях кафедры политической эко-
номии и мирового глобального хозяйства ФГБОУ ВПО «Тамбовский 
государственный университет имени Г.Р. Державина», изложены в на-
учных сообщениях, получили положительную оценку на конференциях 
и были опубликованы в научных работах, также использовались в ходе 
преподавательской и практической деятельности: 

- в ФГБОУ ВПО «Тамбовский государственный университет име-
ни Г.Р. Державина» при разработке курса лекций и практический заня-
тий по дисциплине «Региональная экономика» и спецкурса «Стратегия 
социально-экономического развития региона»; 

- в деятельности Администрации Тамбовской области и Админи-
страция Липецкого муниципального района при разработке концепту-
альных подходов к исследованию трансформационных процессов на 
локальных рынках; 

- в деятельности ООО «Торговый Дом «Стимул» при совершенст-
вовании методики исследования экономической целесообразности вы-
хода предприятия на новые локальные рынки. 

Публикации. Основные результаты исследования опубликованы в 
6 работах общим объемом 4,03 п.л. (авт. объем - 4,03 п.л.), в том числе в 
3 статьях (авт. объем - 1,79 п.л.) в изданиях, рекомендованных ВАК. 

Структура и объем диссертационного исследования были опре-
делены в соответствии с необходимостью решения поставленных науч-
ных задач. Диссертация состоит из введения, трех глав, содержащих 
семь параграфов, заключения, списка использованных источников, при-
ложений. Структура и логика работы согласуются с предметом и целью 
исследования, что отражено в оглавлении диссертации. 

Глава 1. Теоретико-методологический инструментарий исследо-
вания процессов формирования и развития локальных рынков в регионе. 

1.1. Эволюция теорий, сопряженных с исследованиями процессов 
формирования и развития локальных рынков в региональном простран-
стве. 

1.2. Локальный рынок как форма пространственной организации 
экономики региона. 

Глава 2. Региональные детерминанты формирования и развития 
локальных рынков (на материалах Тамбовской и Липецкой областей). 

2.1. Сравнительная характеристика Тамбовской и Липецкой облас-
тей по показателям, характеризующим локальные рынки регионов. 

2.2. Условия возникновения и детерминанты развития локальных 
рынков в регионе. 



Глава 3. Совершенствование методического аппарата экономиче-
ских исследований процессов формирования и развития локальных рын-
ков в регионе. 

3.1. Разработка методического аппарата оценки устойчивости ло-
кального рынка при выходе на него нового предприятия. 

3.2. Формирование методического аппарата для исследования эко-
номической целесообразности формирования нового локального рынка 
в регионе. 

ОСНОВНЫЕ ВЫВОДЫ, 
ПОЛУЧЕННЫЕ В РЕЗУЛЬТАТЕ ИССЛЕДОВАНИЯ 

Во-первых, уточнено понятие локального рынка как формы 
пространственной организации экономики региона. 

Локальный рынок до настоящего времени не получил четкого на-
учного обоснования его экономической сущности, раскрытия конкрет-
ного механизма формирования и функционирования, а также выпол-
няемых функций. Моментом зарождения локального рынка можно счи-
тать начало расселения населения в пределах определенных территори-
альных границ, а также образование поселенческих групп, и организа-
цию торговли внутри таковых. Существовавщие в то время обмены то-
варов и услуг между жтгелями внутри определепных поселений пред-
ставляли собой отдельные рынки товаров и услуг. Связь между такими 
поселениями имела бессистемный характер и не позволяла говорить о 
существованни какого-либо межтерриториальпого объединения. 

Развитие научно-технического прогресса, процесс эволюциониро-
вания экономических, социальных, политико-административных и дру-
гих систем, а также глобализация привели к тому, что рынок стал оли-
цетворять собой совокупность отношений по поводу обмена товаров и 
услуг населения всего земного шара. Но, несмотря на существование 
единой торговой площади, потребность в рынке отдельных территорий 
не потеряла своей актуальности. Возможность минимизировать времен-
ные, материальные затраты с момента появления необходимости в ка-
ких-либо товарах и услугах до момента начала потребления таковых 
определяет желание населения конкретных территорий иметь собствен-
ные рыночные отношения. С другой стороны, существует потребность 
производителей и продавцов товаров и услуг в скорейшей реализации 
таковых при минимальных потерях качества (горячий хлеб, свежее мо-
локо и т.д.) и в увеличении скорости товарооборота. Все вышеперечис-
ленное отчасти объясняет поддержание самодостаточности рыночных 
отношений определенных территорий. 

Таким образом, под локальным рынком следует понимать форму 
пространственной организации экономики региона, обособившейся 



внутри регионального рынка товаров и услуг, обладающую собственной 
уникальной структурой расходов населения и характеризующуюся мак-
симальной приближенностью продавцов к конечному потребителю, а 
также множественностью и длительностью их отношений. 

Во-вторых, разработана многокритериальная классификация 
локальных рынков. 

В основу формирования понятия локального рынка могут быть по-
ложены как признаки, присущие всем рынкам, но имеющие особое зна-
чение для определения локального рынка, так и признаки, характерные 
только для подобного вида рынка. 

Систематизация общих признаков позволила выявить классифика-
ционные признаки локальных рынков. 01ш включают в себя дифферен-
циацию: по субъектам, вступающим в обмен (рынок потребителей, про-
изводителей, промежуточных продавцов, государственных и муници-
пальных учреждений); по объектам обмена (рынки средств производст-
ва, рынок товаров и усл>т, финансовый рынок, рынок интеллектуальной 
собственности); с учётом ассортимента (замкнутый, насыщетый, сме-
шанный); по степени соблюдения законности (легальный, не.пегальный, 
чёрный); по степени насыщенности (равновесный, дефицитный, избы-
точный); по степени развитости экономической свободы (свободш.ш, 
регулируемый); по степени конкуренции (конкурентный, с монополисти-
ческой конкуренцией, олигопольный, монополистический). 

Специфические особенности функционирования локального рынка 
определяют необходимость дополнения классификации критериями, 
присущими исключительно для него в пределах региона. Поэтому в 
диссертации предложена дополненная классификация локальных рын-
ков в регаоне (табл. 1). 

Таблица 1. 
Классификация локальных рынков относительно 

специфических особенностей их функционирования 

Кри-
терий 

Тип Характеристика 

1 | 
« а 
1 1 о с 

локальные рынки 
товаров 

повседневного 
спроса 

товары, представленные на таких рынках, потреби-
тель покупает часто, без особых раздумий и с ми-
нимальными усижими при выборе. При этом про-
давцы стараются располагаться максимально близ-
ко к потенциальным покупателям 

1 | 
« а 
1 1 о с 

локальные рынки 
товаров 

предварительно-
го выбора 

на рьшке представлены товары, при выборе и по-
купке которых потребитель сравнивает их по сте-
пени удобства, качеству, цене и внешнему оформ-
лению, а продавцы стараются предложить потре-
бителям удобное расположение торговой точки и 
широкий ассортимент товаров. 
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Продолжение таблицы I. 

локальные рынки 
товаров 

особого спроса 

па рынке представлены товары с уникальными 
свойствами или определенных торговых марок, 
ради приобретения которых значительная часть 
покупателей готовы приложить дополнительные 
усилия. При этом удобство месторасположения 
продавца в данном случае не имеет большого зна-
чения; важно, чтобы ее местонахождение было из-
вестно потенциальным покупателям. 

локальные рынки 
товаров 

пассивного 
спроса 

на рынке представлены товары, о которых потреби-
тель либо не знает, либо знаег, но не задумывается 
об их приобретении, товары и услуги, не планируе-
мые заранее к покупке 

1 

о ч 

в г д-

о 
о 

ограниченные в 
локализации 

рынки, требующие значительных затрат на разви-
тие инфраструктуры для доставки товаров и услуг 
(локальные рынки коммунальных услуг, услуг под-
земного транспорта и другие подобные рынки) 

1 

о ч 

в г д-

о 
о 

искусственно 
ограничены в 
локализации 

ограничения задаются самими продавцами с целью 
поддержания высокого уровня рентабельности уже 
существующих точек продаж (франшиза, франчай-
зинг, дилерство и др.) 

1 

о ч 

в г д-

о 
о 

условно не огра-
ниченные в лока-

лизации рынки 

ограничения обусловлены лишь экономической 
целесообраз1юстью для хозяйствующих субъектов 

3 
Й-

§ 

сз 

1 

1 
о 
г: 

расположенные в 
рамках части 

муниципального 
образования 

участтшки такого рынка — прямые конкуренты друг 
с другом, за счет чего обеспечивается выбор поку-
пателя на приемлемых для него условиях. Местная 
власть, заинтересованная в повышении комфортно-
сти проживания населения, должна принимать ме-
ры по недопущению уменьшения количества про-
давцов 

3 
Й-

§ 

сз 

1 

1 
о 
г: 

расположенные в 
границах одного 
муниципального 

образования 

местные органы власти, заинтересова1П1ые в повы-
шении комфортности проживания населения, 
должны принимать меры по увеличению количест-
ва локальных рынков 

3 
Й-

§ 

сз 

1 

1 
о 
г: 

расположенные 
на территории 
нескольких му-
ниципальных 
образований 

на таких рынках местпые власти каждого из муни-
ципалитетов, заинтересованные в повышении ком-
фортности проживания населения, должны прини-
мать меры по развитию межтерр1ггорнального 
взаимодействия, по развитию инфраструктуры и 
формированию локальных рынков в границах от-
дельных муниципалитетов 

И 



В-третьих, выявлены основные условия возникновения и детер-
минанты развития локальных рынков в регионе. 

В диссертационной работе было проведено сравнение Липецкой и 
Тамбовской областей по ряду показателей, характеризующих локальные 
рынки данных регионов (табл. 2). 

Таблгща 2. 
Показатели, характеризующие основные факторы, 

воздействующие на процессы формирования и развития 

Показатель 

2009 г. 2010 г. 2011 г. 

Показатель 
' я я я 2 ч Н и 

N 
| | 1 « 1 

« 6 
5 Б 
а § 
3 <о 

4 ® 

Н е ё Л « 
1 е 

1 1 

Численность населения на 
конец года, тыс. чел. 

1088 1158 1090 1172 1083 1166 

Среднегодовая числен-
ность занятых в экономике 
репюна, тыс. чел. 

500,6 545,7 503,6 544,9 504,1 544,5 

Среднемесячная нолга-
нальная начисленная зара-
ботная плата одного ра-
ботника. руб. 

11604 13871 12624 15430 14293 17010 

Среднедушевые денежные 
доходы населения (в ме-
сяц). руб. 

11961 14664 13602 15798 15085 17066 

Количество индивидуаль-
ных предпринимателей, 
тыс. чел. 

- - 25,3 31,9 26,0 32,5 

Количество малых пред-
приятий. единиц 

7174 10078 8296 10868 8362 11997 

Число малых предприятий 
в расчеге на 1000 человек 
населения, едиииц 

6,5 8,5 7,6 9,3 7,7 10,3 

Оборот розничной торгов-
ли, млн. руб. 

89859,4 104425,0 98311,1 117750,3 115034,6 138576,7 

Объем платных услуг 
населению, кии. руб. 

24337,4 26091,1 26893,7 30928,3 29933,4 35229,3 

Индивидуальные предприниматели, а так же предприятия малого 
бизнеса занимают существенные доли на локальных рынках в регионах 
и вносят весомый вклад в их развитие. Отсюда крайне важным является 
показатель количества индивидуальных предпринимателей в регионе. 

В Липецкой области их количество в 1,25 раза превышает 
аналогичный показатель в Тамбовской области за 2010-2011 года. 
Количество малых предприятий Липецкой области за тот же период 

' Федеральная служба государственной статистики: \v\vw.gks.ra. 
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примерно в 1,3-1,4 раза превышает количество подобных предприятий в 
Тамбовской области. Согласно данных официальных органов 
государственной статистики число малых предприятий в расчете на 
1000 человек населения Липецкой области больше соответствующего 
числа в Тамбовской области. 

Также было проведено сравнение показателей, определяющих 
размеры рынков в репюнах, в том числе и локальных рынков: оборот 
розничной торговли и объем платных услуг населению. По всем 
перечисленным величинам Липецкая область превосходит Тамбовскую 
область. Значение показателей Липецкой области в среднем в 1,2 раза 
больше подобных в Тамбовской области. 

Значительную роль в повышении качества обслуживания и развитии 
локальных рынков играет сетевая торговля. В настоящее время на 
территории обеих областей действуют кр>т1пые современные 
предприятия торговли, представлешше продовольственными и 
непродовольственными компа1шями. Динамично развиваются федераль-
ные и межрегиональные торговые сети. Но, неравенство совокупных 
доходов населения (характеризуется показателями численность 
населения, среднедушевые денежные доходы населения (в месяц) и т.п. 
(табл. 2)) в исследуемых регионах находит свое отражение и в 
предпочтениях сетевых компаний. Регион с более высокими доходами 
тшеет на своей территории больше представителей различных компаний. 
Сопоставление количества крупных супермаркетов и торговых сетей в 
данных областях привело к выводу о том, что потребительский рынок 
Липецкой области более развитый. Отсюда, наблюдается тевденция 
отгока части доходов населения Тамбовской области на рынки Лшецкой 
области. Подобное явление имеет достаточно негативное влияние на 
разв1ггие локальных рынков Тамбовской области. 

Изучение работ современных отечественных и зарубежных 
экономистов, связанных с теорией экономического пространства, 
позволяет сделать вывод о многообразии существующих подходов к 
проблеме формирования и развития локальных рынков в регионе. 
Исследование показало, что локальным рынкам, как элементам системы 
рыночных отношений, присущи следующие условия возникновения: 

- емкость локального рынка достаточна для экономически эффек-
тивного функционирования хотя бы одной бизнес-единицы, специали-
зирующейся на реализации товаров или услуг определенных видов; 

- ценность товара для покупателя совпадает с ценой его предложе-
ния у продавца на локальном рынке, т.е., покупка единичных товаров 
или услуг за пределами локального рынка либо более дорогостоящая, 
либо не удобна покупателю; 

- близость продавца к покупателю. 
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в ходе исследования было выявлено, что способы и формы торгов-
ли на локальном рынке зависят от объема товарного предложения и 
платежеспособного спроса, количества агентов рынка. Для каждого ви-
да рынка присуща соответствующая инфраструктура с особенностями 
размещения, развития и функционирования. 

Для каждого экономического района характерны разносторонние и 
интенсивные внутренние связи между отдельньпии его частями, что 
превращает регион в целостную систему. В свою очередь региональное 
разделение труда в значительной степени зависит от геополитического 
положения субъекта. Таким образом, локальные рынки формируются 
под влиянием традиций производства и потребления тех или иных това-
ров. При этом наличие межрегиональных связей позволяет говорить о 
существования импорта и экспорта среди товаров, представленных на 
локальных рынках региона. Кроме того, как показало исследование, на 
локальный рынок оказывает существенное влия1П1е потребительская 
миграция среди населения - смена мест покупки товаров и услуг. Чем 
выше уровень такой миграции, тем неустойчивее система уже сформи-
рованных локальных рынков в регионе. 

В целом детерминантами развития локальных рынков являются: 
уровень жизни населения территории, хозяйственная специапизация 
региона, геополитическое положение региона, социально-эко1юми-
ческое положение региона, емкость регионального рьшка, уровень 
конкуренции, традиции производства и потребления, межрегиональные 
связи, экономические риски и т.д. 

В-четвертых, разработан методический аппарат исследования 
устойчивости локального рынка к появлению нового предприятия. 

Выход нового предприятия на существующий рынок, безусловно, 
повлияет на его устойчивость. Вследствие этого могут быть затронуты 
интересы субъектов данного рынка, а в худшем случае рынок может 
быть дестабилизирован. Отсюда возникает потребность в разработке 
методического аппарата качественной оценки последствий выхода 
нового предприятия на существующий локальный рынок. В контексте 
этого в диссертации была разработана методика исследования 
устойчивости локального рьшка к появлению нового игрока и алгоритм 
принятия соответствующих решений со стороны предпринимателя и 
органов региональной и муниципальной власти. 

Методика исследования устойчивости локального рьшка к 
появлению нового игрока включает в себя следующие этапы: 

1) исследование объемов и структуры доходов и расходов по 
группам населения; 

2) исследование способов ведения бизнеса на локальном рьшке и 
определение возможных мест расположения предприятия; 

3) определение существующей доли исследуемой товарной группы, 
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приобретаемой за пределами локального рынка; исследование причин 
приобретеЕШЯ товаров и услуг за его пределами; определение готовности 
жетелей к перемене мест покупки товаров и услуг; 

4) определение прогнозируемого объема выручки предприятий на 
локальном рынке с учетом выхода на рынок нового предприятия; 

5) исследование влияния выхода нового предприятия на 
устойчивость локального рынка. 

На первом этапе проводится исследование структуры доходов и 
расходов по группам населения на основе анализа статистических дан-
ных о сопиальио-экономическом развитии региона и дополнительной 
информации об уровне жизни населения на территории. Сбор дополни-
тельной информации осуществляется с помощью анкетирования насе-
ления. Далее, исходя из заданных исследованием параметров, каждое из 
участвующих в опросе домохозяйств распределяется по доходным груп-
пам. Результаты исследований группируются в виде матрицы (табл. 3). 

Таблица 3 
Матрица результатов опросов населения для исследования 

Показатель 

1 -я доходная группа 2-я доходная группа и 
т.д. Показатель Домохозяйство 

1 
Домохозяйство 

2 
Ср. зна-
четш 

ДОМОХОЗЯ1'|СТВО 
1 

Домохозяйство 
2 

Ср. зна-
чення 

и 
т.д. 

Ка1-во 
членов в 

семье 
Ы, N2 - Р! -

Общая 
сумма 
дохода 

О, о , - Е, Ег -

Статья 
дохода 1 Хи Хи 

Статья 
дохода 2 Х2, Хи 1Г2, <12. 

Статья 
дохода N Хю Хт 

Статья 
расход! г„ Гп К н„ И, 2 

Статья 
расхсаа2 Гп У2, к И2, Ни К 

Статья 
расходаЛ' Ук, Нм Нш ^2, 

Предположим, что по результатам опроса средний доход на чело-
века в год в группах выглядит следующим образом (руб./год): 

Q/-в 1 -ой доходной группе; 
02 - во 2-ой доходной группе; 

2, - в ¡-ой доходной группе; 

Q g - в g-oй доходной группе. 
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Количество людей, вошедших в /-ую доходную группу, определя-
ется следующим способом: 

(1) 

где 
¡1 — количество людей, участвующих в опросе и относящихся к г-ой до-

ходной группе, чел.; 
- общее число людей, участвующих в исследовании, чел.; 

N - количество людей, проживающих на данной территории, чел. 

Предположим, что в г-ой доходной группе существует следующая 
структура расходов населения, выраженная в виде долей от общего до-
хода (коэффнциегггах в пределах 0-1 ед.): 

- оплата коммунальных услуг - кг^д,,; 
- покупка продовольственньпс товаров -
- покупка промышленных товаров длительного пользования -

]. 
(ппгдп' 

- покупка недвижимости - /с^^^; 
- покупка одежды, обуви - и т.д. 
Затраты населения из г-ой доходной группы, например, на покупку 

продовольственных товаров, следующим образом: 

= (2) 
В итоге, затраты жителей определенной территории на покупку 

продовольственных товаров определяются как сумма затрат всех пред-
ставителей доходных групп и рассчитываются следующим образом: 

На втором этапе осуществляется исследование способов ведения 
бизнеса на локальном рынке и мест расположения предприятия. Также 
на этом этапе исследуются вопросы об удобстве доставки покупателей 
до места продажи (новая дорога, новый рейс автобуса, и т.п.) или 
доставки товара до потребителей (курьерская служба, транспортные 
компании) и послепродажного обслуживания товаров. 

На третьем этапе на основании результатов дополнительного 
опроса определяется доля исследуемой товарной группы, приоб-
ретаемая за пределами локального рынка: 

(4) 
где 
М - общая сумма затрат опрошенных респондентов на покупку товаров 

определенной группы, руб.; 
и* - сумма затрат опрошенного населения на покупку товаров определен-

ной группы, приобретаемых на существующем локальном рьшке, руб. 
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Прогнозируемую долю исследуемой товарной группы, приобре-
таемую за пределами локального рынка, в случае появления нового 
предприятия, определяем по формуле: 

(5) 
где 
М' - прогнозируемые общие затраты населения на покупку товаров опре-

деленной группы с учетом нового предприятия, руб.; 
И'' - прогнозируемая сумма затрат населения на покупку товаров опреде-

ленной группы, приобретаемых на сутцествующем локальном рынке, руб. 

Величина w ' определяется экспертным методом с учетом данных 
опроса по нижней границе доверительного интервала. В экспертную 
группу могут входить представители консалтинговых, профессиональ-
ных общественных организаций, бизнеса, региональных и местных ор-
ганов власти и т.д. Расчет количества экспертов необходимо осуществ-
лять с учетом их качества и согласоваппости их мнения. 

На четвертом этапе осуществляется определение прогнозируемо-
го объема выручки предприятий на локальном рынке с учетом выхода на 
рынок нового предприятия. При этом важно, чтобы существование ло-
кального рынка обеспечивалось условием: хотя бы часть жителей ис-
следуемой территории покупает товары и услуги у одних и тех же про-
давцов, расположе1П1ых в пределах границ исследования. Далее рассчи-
тывается емкость локального рынка, которую в дальнейшем будем счи-
тать возможным объемом выручки предприятий на локальном рынке. 

Объем выручки продавцов продовольственных товаров на ло-
кальном рьшке с учетом формул (3) и (4) определен следующим образом: 

(6) 

Прогнозируемый объем выручки продавцов продовольственных 
товаров { у ) на существующем локальном рьшке при выходе на 

него нового продавца, с учетом формул (3) и (5), определяется следую-
щим образом: 

= (7) 

На пятом этапе исследуется влияние появления нового 
предприятия на устойчивость локального рынка. При создании нового 
предприятия производится предварительный расчет необходимых 
инвестиций, текущих затрат, объема выручки. 

Объем чистой прибыли, достаточный для принятия решения об от-
крытии бизнеса на локальном рьшке определяем по следующей 
фор.муле: 
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р Оосп'^'^обор)^^ /оч 
~ (1-к„„)*100 ' ^ ^ 

где 
/„„, - объем инвестиции в основной капитал предприятия, руб.; 
¡опор ~ объем инвестиции в оборотный капитал предприятия, руб.; 

Г - индивидуальная норма доходности предпринимателя, %; 
к,1„ - ставка налога на прибыль, долей единицы. 

Объем выручки (без НДС), достаточный для принятия решения об 
открытии бизнеса на локальном рьшке определяем по следую-
щей формуле: 

= ^ ^ ^ ^ ^ ^ ^ ( 9 ) 

где 
X - общие затраты предприятия в исследуемом периоде (коммунальные 

услуги, заработная плата, налоги и т.д.), руб. 

Формула (9) может быть скорректирована в случае исследования 
варианта использования предпринимателем иных систем налогообло-
жения, а также в случае применения методов, основанных на дисконти-
ровании денежных потоков. 

При исследовании необходимо учитывать, что выход нового пред-
приятия на существующий локальньп! рынок, возможно: 1) повлечет за 
собой изменение емкости локального рынка за счет изменения доли 
товаров и услуг, приобретаемых за пределами локального рьшка; 2) по-
влияет на объем выручки уже существующих предприятий; 3) повлияет 
на устойчивость рьшка. В дальнейшем это может стать причиной иных 
трансформаций локального рынка, банкротства некоторьк игроков на 
рьшке и прочих негативных явлений. 

В данной ситуации, установив достаточный объем выручки пред-
приятий, с одной стороны, и определив возможный объем выручки на 
локальном рьшке, с другой, получаем необходимое условие устойчиво-
сти на локальном рьшке в случае выхода на него нового предприятия. 
Такое условие выражает следующее неравенство: 
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или 
< v (П) 

- достаточный объем выручки существующих предприятий на 
где 

локальном рынке, руб.; 
с - количество предприятии на рынке до появления нового игрока, ед.; 

~ достаточный объем выручки предприятия, планирующего вый-
ти на локальный рынок, руб.; 

- прогнозируемый объем выручки предприятий па локальном рынке 
после появления нового предприятия, руб. 

В процессе исследования был разработан алгоритм исследования 
устойчивости существующего локального рынка при выходе на него 
нового предприятия, представленный на рисунке 1. 

Таким образом, в случае ситуации, когда сумма достаточного объ-
ема выручки предприятия, планирующего выйти на существующий ло-
кальный рынок, и объема выручки уже существующих на нем предпри-
ятий будет равна возможному объему выручки предприятий на новом 

локальном рынке ( выход нового 
«лок ДлoкJ 

предприятия будет являться рискованным решением. При незначитель-
ных колебаниях и отклонениях от прогнозируемых результатов, вероят-
но, будет затронута устойчивость локального рынка и деятельность 
окажется экономически не эффективной. 

В ситуации, когда сумма достаточного объем выручки предпри-
ятия, планирующего выйти на локальный рынок, и объема выручки су-
ществующих предприят1н1 на локальном рынке, будет значительно 
меньше возможного объема выручки предприятия на локальном рынке 

( « ^ ' в ) , выход на него нового предприятия с 
высокой степенью вероятности будет экономически целесообразным. 
Незначительные колебания и отклонения от прогнозируемых результа-
тов не повлияют на устойчивость локального рьшка. 

В случае выполнения условий неравенства (10), (11) можно гово-
рить о прогнозируемой устойчивости на локальном рынке. 

В случае невыполнения условий неравенств (10), (11) необходимо 
рассмотреть возможность иных доступных способов ведения бизнеса 
новым игроком на рынке. 
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И с с л е д о в а н и е возмож1Юсти в ы х о д а !10вого п р е д п р и я т и я па с у щ е с т в у ю щ и й л о к а л ь н ы й р ы н о к 

Выбор иного места 
для размещения 

бизнеса 

Этап 1 Т - € З - Ч 3 

I 
> 1 а 1 | 4 Вмбор новым участником способа ведения 

• ^ бнчиеса иа смисотвуюшем локальном пымкс 

1. Выход нового субъекта преде«ринимательства не повлияет 
устойчивость с>1цсствуюи1сг0 локального рынка. 
2. На с>1цествук>шем локалыюм рынке имеются условия дл1 
»ффективного ф^т1книонирования нового прелприятия. 
3. Возможна подача новым участником доку%1ентов на получение 
мер государствстюй поддержки прслнринимате. 
цсятсльности. 
4. Региональным и местным органам власти необходимс 
рассмотреть возможность предоставления новому участнику рынкг 
льгот, с1'6сидин, грантов и т.п. в слу^гас влияния проекта п; 
110ВЫП1СНИС качества жизни населения. 

Выход Н0В010 субъекта прсаприниматсльств. 
ювлняет на устойчивость существующего локального 
ынка. 

На существующем локальном рынке могут 
;пикн>ть большие риски в случае прихода повогс 
сгпика. 

|3. Региональным и меспгым органам власти не следует 
Рассматривать возможность предоставления новому 
/частнику рьшка льгот, субсидий, грантов и т.п. 

Рис. 1. Алгоритм исследования устойчивости существующего 
локального рынка при выходе на него нового предприятия 
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В-пятых, предложен методический аппарат для исследования 
экономической целесообразности формирования нового локального 
рынка в регионе. 

Проведенное исследование показало, что в целях повышения 
качества жизни населехгая необходимо формирование новых локальных 
рынков на определенной территории. Следовательно, возникает 
потребность в методическом аппарате исследования экономической 
целесообразности форм1фоваш1я нового локального рынка в регионе. В 
контексте этого в дисссртащт была разработана методика исследования 
эконом1Р1еской целесообразности формирования нового локального рынка 
в регионе и алгоритм для принятия соответствующих решений со стороны 
предпринимателя и органов региональной и мунищтальной власти. 

Методика исследоватпы экономической целесообразности формиро-
вания нового локального рынка аналогично предложенной ранее методике 
включает в себя 5 этапов. Для этапов 1-2 применяются технологии 
расчетов, аналогичные методике исследования устойчивости локального 
рынка к появлению гювого игрока. Исследования на этапе 3 необходимо 
осуществлять с учетом того, что доля исследуемой товарной группы, 
приобретаемой за пределами локального рьппса (К) до создания нового 
локального рынка за счет выхода на него первого игрока равна 1 (100 %). 

Этапы 4 и 5 для исследуемых условий соответственно имеют 
следующие названия «Определение прогнозируемого объема выручки 
предприятий на новом локальном рынке» и «Исследование 
экономической целесообразности формирования нового локального 
рынка». Рассмотрим основное содержание данных этапов. 

Выход предприятия на новый локальный рынок, вероятно, повле-
чет изменение доли исследуемой товарной группы, приобретаемой за 
пределами локалыгого рынка. 

Отсюда, для исследования экономической составляющей выхода 
продавца на новый локальный рынок используется условие следующих 
неравенств: 

100 

или 
^ (13) 

Алгоритм принятий решений со стороны предпринимателя и орга-
нов региональной и муниципальной власти по формированию нового 
локального рынка представлен на рисунке 2. 
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Исследование возможности выхода предприятия на новый локальный рынок 

Этап 1 Этап 2 ЭтапЗ 

Этап 5 Этап 4 

" Т 
ИВыбор субъектом прсдпринимательствг 

способа ведения бизнеса на новол 
— рокальном рынке 

Выбор иного места: 
для размещения 

бизнеса 

Выбор субъектом прсдприннмательств; 
иного способа ведения бизнеса на иово> 
^гоуячкном пьшке 

. Принятие решеиия о выхоле предприятия п< 
говыГ! локальный рытгок. 
I. Рспюнальными и местными органаш 
власти может быть рассмотрена возможность 
предоставления предприятию льгот, субсидий 
грантов и т.п. в случае высокой социально 
•)кoнo^fичccкoн значимости реализуемогс 
проекта и обоснования им наличн 
значительных предпринимательских рисков. 

НЕТ 

1. Возможна подача документов на получение мс1 
государственной поддержки предпринимательско! 
деятельности. 
2. Рсгионалып.Ш11 и мест1гыми органами власп 

• может быть рассмотрена возможност» 
предоставления ^-частнику ново10 локального рынкг 
льгот, субсидий, грантов и т.п. в случае высоко? 
социально-экономической значимости реализуемогс 
проекта. 

Зценка субъектом предпринимательств 
жономической эффективности создани 
предприятия »га новом локальном рьшк 
зри условии 1Грслоставлсния льгот 
:убсилий. грантов и т.п. 

ДА Принятие решения о выходе предприятт 
иа новый локальный рынок 

Рис. 2. Алгоритм принятия решений по формированию нового 
локального рьшка в регионе 
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в случае, когда достаточной объем выручки предприятия, плани-
рующего выйти на новый локальный рьшок, будет равен возможному 
объему его выручки = V'„), выход на него предприятия будет яв-
ляться рискованным p e u i e i n i e M . При незначительных колебаниях и от-
клонениях от прогнозируемых результатов, вероятно, деятельность 
окажется экономически не эффективной. 

В случае ситуации, когда достаточной объем выручки предпри-
ятия, планирующего выйти на новый локальный рынок, будет значи-
тельно меньпге его возможного объема выручки « V'„), выход на 
него предприятия с высокой степенью вероятности будет успешным. 
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